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Traditionell = Medienunternehmen als Gatekeeper 
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Digitalisierung = Ungehinderter Zugang zu Medien
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2005: Wir sind Papst –> 2013: Wir sind Fotoreporter
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2016: Wir sind Videoreporter
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Soziale Medien als kostenlose Nachrichtenquellen
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Die Folge: Das große Zeitungssterben …



9
www.medienforen.net

Copyright © Medienforen Leipzig GmbH 

www.medienforen.net
Copyright © Medienforen Leipzig GmbH 

Fake News & Hate Speech – Social Media in der Kritik
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„Trump Bump“ befeuert große Medienmarken
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Neue Chance für klassische Medien als Fact Checker?
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Problem dabei: der „Mere-exposure effect“

Merkel 
lesbisch?
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Digital Diversity befeuert Medienmarken nachhaltig!
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Und nun? Radikal kundenzentrierte Innovation!
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1. Transmediales Storytelling: 360°
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1. Transmediales Storytelling: VR
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1. Transmediales Storytelling: VR
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1. Transmediales Storytelling: AR
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2. Data-driven Publishing = „Roboter-Journalismus“
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2. Data-driven Publishing = Kundenorientierung
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2. Data-driven Publishing = Kundenorientierung
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3. Distributed Content = Content Marketing
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3. Distributed Content = Freemium-Content
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3. Distributed Content = Freemium-Content
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4. Produkt-Personalisierung
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5. User-generated Content



39
www.medienforen.net

Copyright © Medienforen Leipzig GmbH 

www.medienforen.net
Copyright © Medienforen Leipzig GmbH 

5. User-generated Content = Blogger, YouTuber etc.
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5. User-generated Content = Crowdsourcing
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5. User-generated Content = Self-Publishing
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6. Eventisierung
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6. Eventisierung

ZEIT WIRTSCHAFTSFORUM
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7. Servitization = Fulfilment & Beratung
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7. Servitization = Bildungsangebote
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7. Servitization = Bildungsangebote
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7. Servitization = Lösungsangebote
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8. Community-Plattform
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8. Community-Plattform
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9. Quality Content Curation = Content first!
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9. Quality Content Curation = Coopetition
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ZEIT 
WIRTSCHAFTS-
FORUM

Zusammenfassung

Data-driven Publishing
Distributed 

Freemium Content
Immersive
Storytelling

Eventisierung
Produkt-

Personalisierung
User-generated

Content

Community-
Plattform

Servitization
Quality Content 

Curation
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Vielen Dank!


